Spodobato wam sie poréwnanie cukierkéw typu michatki? Mam nadzieje, ze tak, bo troche
czasu nad nim spedzitam. Uznatam jednak, ze warto postawic¢ na wtasnie takg forme, zamiast
po raz kolejny publikowac pojedyncze recenzje. Zwtaszcza ze kazdy z cukierkdw miat juz
debiut na blogu pare lat wczesniej.

Dzi$ czas na drugie — i prawdopodobnie ostatnie — poréwnanie maluchéw. Tym razem padto
na cukierki czekoladowe z rumem, czyli trufle. Z uwagi na zawartos¢ alkoholu nie nadajg sie
dla wszystkich, ale warto o nich przeczyta¢ chociazby dlatego, ze mogg stanowi¢ smaczny
dodatek do prezentu. Imieniny, urodziny, Swieta... Dla mitosnikéw potaczenia rumu i
czekolady kazda okazja jest dobra do ugryzienia trufli.

[zdjecie produktu]
Poréwnanie cukierkéow czekoladowych z rumem:
nazwy marek i produktow

Zachecam do przeczytania archiwalnych recenzji przedstawionych dzis trufli:

1. Nazwy markii produktu
2. Nazwy marki i produktu
3. Nazwy marki i produktu

Kalorie i waga cukierkéow

Nazwy marki i produktu dostarczajg 436 kcal w 100 g. Jeden cukierek wazy ok. 11 g i zawiera
48 kcal.

Nazwy marki i produktu dostarczajg 453 kcal w 100 g. Jeden cukierek wazy ok. 16-18 g i
zawiera 72,5-82 kcal.

Nazwy marki i produktu dostarczajg 449 kcal w 100 g. Jeden cukierek wazy ok. 17 g i zawiera
76,5 kcal.

[zdjecie produktu]

Wyglad cukierkéw

Nazwy marki i produktu sg waskie, krdtkie i drobne.

Nazwy marki i produktu charakteryzuje zrdinicowanie. Wszystkie cukierki sg wysokie,
jednak czes¢ odznacza sie dtugosciag podobng do nazwy marki i produktu, a czes¢ jest
wyraznie dtuzsza.

Nazwy marki i produktu to cukierki najszersze, rozlegte. Fakt éw sprawia, ze wygladajg na
krétsze od poprzednikéw, jednak sztuki potozone obok siebie okazaty sie réwne.

[zdjecie produktu]
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Zapach i dotyk

Nazwy marki i produktu pachng zaskakujgco, bo po prostu cukierkowo. Trufli nie czué¢ w nich
ani troche, wiec réwnie dobrze mogtyby to by¢ michatki. Nos wytapuje jedynie kakaowg
polewe.

Nazwy marki i produktu nie zawodzg aromatem. S zdecydowanie mniej stodkie od
propozycji nazwa marki, a do tego intensywnie rumowe. Na drugim planie, cho¢ bardzo
blisko alkoholu, stoi czekolada. Ciemna, mocno kakaowa, apetyczna. Nazwy marki i
produktu mozna nazywac zamiennie cukierkami truflowymi oraz wysokorumowymi.

Nazwy marki i produktu pachng chyba najpiekniej: stodko i wyraziscie truflowo (rum +
czekolada). Przypominajg nie wytrawne cukierki (jak twér z nazwa marki), ale stodziutkie
kulki truflowe w czekoladzie (a /la bajaderki).

[zdjecie produktu]

Polewa i nadzienie — konsystencja i smak

Nazwy marki i produktu podczas krojenia dajg sie poznaé jako twarde. Okalajaca je polewa
jest typowo  polewowa. Na  sekunde bagienkowieje, a  wtasciwie  to bagienko-
margarynowieje, po czym znika. Smakuje stodko i kakaowo. Znajduje sie pod nig nieznaczna
ilos¢ skrystalizowanego cukru. Polewa skrywa dosé twardy, w moich sztukach niestety
podeschniety srodek, ktéry ani troche nie smakuje trufl3 — to wnetrze zwyktego stodkiego
czekoladowego cukierka z drobng nutkg alkoholu.

Nazwy marki i produktu takze sg twarde (jadtam je niedtugo po otrzymaniu, a i tak okazaty
sie podeschniete). Dos¢ tatwo zgryz¢ z nich polewe. Jest polewowa, lecz w pozytywnym
sensie. Nie straszy margaryng, ale tez nie jest gesta (szkoda). Daje sie poznac jako twardawa i
krucha, przywodzi na mysl cienkg i smaczng ciemng czekolade. Znajduje sie pod nig
pokazna skrystalizowana warstewka (cukru? alkoholu?). Polewa ostania skrystalizowany i
lekko pylisty srodek, ktéry stanowi esencje truflowosci. Nawet mimo zeschniecia raczy kubki
smakowe intensywnoscig rumu i czekolady.

Nazwy marki i produktu — mimo iz kupitam je w tym samym czasie co konkurencje nazwa
marki oraz na dtugo przed otrzymaniem cukierkdw nazwa marki — powitaty mnie
cudowng gumeczkowosciqg, ktérg powinna odznaczaé sie kazda wzorowa trufla. Cukierki
pokrywa prawdopodobnie najcierisza polewa. Jest krucha, smakiem za$ odpowiada ciemnej
czekoladzie. Srodek okazat sie gumkowy, a wiec gesty i miesisty. Lekko trzeszczy od proszku
(cukru?). Czu¢ w nim morze alkoholu — niekoniecznie rumu, raczej po prostu spirytusu. Nie
jest to takze typowa trufla, ale raczej czekoladowo-alkoholowa bajaderka.

[zdjecie produktu]

Podsumowanie
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Nazwy marki i produktu sg bardzo dobre, tyle ze to nie zadne trufle, a po
prostu czekoladowe cukierki, do ktérych ktos przypadkowo wlat naparstek alkoholu. Od
wysokiej zawartosci cukru podczas jedzenia gestnieje $lina.

Nazwy marki i produktu wiele lat temu zapisaty sie w mojej pamieci jako Trufle Idealne.
Podobnie zresztg byto z michatkami nazwa marki. Rdznica polega na tym, ze michatki
podczas ostatniego testu mnie rozczarowaty, trufle zas potwierdzity zasadnosc¢ idealizowania
ich. Sg intensywnie i cudownie rumowe. Podkreslam: rumowe, a nie jakie$ tam spirytusowe.
Nie majg sobie réwnych.

Nazwy marki i produktu okazaty sie najstabsze z zaprezentowanej dzis tréjki. Odniostam
wrazenie, ze nazwa marki uznat, iz wystarczy zala¢ czekoladowe cukierki jakimkolwiek
alkoholem, zeby modc nazywad je truflami. | na wtasng niekorzy$¢ wybrat spirytus, bo
najtaniej. CoZ, nie tedy droga. Jedng rzecz jednak trzeba polskiemu producentowi przyznac:
choé¢ smakowo gorszy, jego wyroby to przynajmniej trufle, czego nie mozna powiedzie¢ o
propozycji nazwa marki.

Oceny

Ocena dla nazwy marki i produktu: 4 chi
(jest to ocena dla cukierka czekoladowego, a nie trufli)
Ocena dla nazwy marki i produktu: 6 chi

Ocena dla nazwy marki i produktu: 3 chi

Sktady i wartosci odzywcze:
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